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Wer sitzt nicht gerne auf einem im Bregenzer Wald hergesteliten Sofa oder einem Sessel aus traditionellem Flechthandwerk!  Foro: bildhubsche fotografie

Serie Sustainability 5

FAIRNUNFT SIEGT!

Nicht nur im tédglichen Miteinander, bei Sport und Spiel

auch im Handel solite gelten: fair geht vor!

Unser Konsumverhalten bestimmt in
einer langen, teils uniiberschaubaren
Produktionskette das Leben vieler
Menschen, die wir nie persénlich sehen
werden, Nicht selten arbeiten sie zu
Hungerlghnen und unter gesundheits-
schidigenden Bedingungen, damit hiesi-
ge Handler und Kaufer von glinstigen
Angeboten profitieren. Zum Gliick
wird nach und nach ein Bewusstsein fiir
diesen Missstand geschaffen.

Ging in den 1970-er und 1980-er Jah-
ren noch eine Handvoll Andersdenken-
der in damals entstehende Bio- oder
Weltldden, sind es heute vergleichswei-
se Heerscharen, die in Biosupermirkte
pilgern und sich Gedanken machen
uber die Herkunft und die Produkti-
onsbedingungen unserer Nahrungs-
mittel, M&bel, Kleidung und weiteren
Gebrauchsgegenstinde.

Fair Trade nennt sich das Schlagwort
und meint damit kontrollierten Handel,
bei dem den Erzeugern ein bestimmter
Mindestpreis bezahlt wird. Gleichzeitig
wird darauf geachtet, dass die Arbeits-
umstinde der herstellenden Erzeuger
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firma sozial- und gesundheitsvertriglich
sind, keine Kinderarbeit stattfindet und
Gleichberechtigung herrscht. Auf Trans-
parenz, auch in Sachen Umweltschutz,
wird Wert gelegt. Eine allgemeingiiltige
und feste Definition gibt es aber nicht.
Stand zu Beginn vorwiegend der Nah-
rungsmarkt im Fokus, geht es heute zu-
nehmend um alles, was uns umgibt, was
wir anziehen, womit wir uns einrichten,
worin wir uns fortbewegen etc.

Fair zu handeln bedeutet, mit Vernunft
zu produzieren, zu kaufen und zu ver-
kaufen. Und warum in die Ferne
schweifen, wenn das Gute so nah liegt?
Die Zusammenarbeit mit lokalen
Anbietern — hier wie dort — unterstiitzt
ortsansissige, traditionelle Handwerks-
betriebe, erhilt Arbeitsplitze und
erspart unnétige Transportwege.

Infrastrukturschwache Gebiete haben
so die Moglichkeit, ihren Bewohnern
Einkiinfte zu sichern und eine Zukunft
aufzuzeigen. Ein lokal produziertes
Produkt verhilft auch zu einer hohen
Identifikation — wer sitzt zum Beispiel
nicht gerne auf einem im Bregenzer

und im Beruf,

Wald hergestellten 5ofa oder einem
Sessel aus traditionellem Flechthand-
werk? So gehen wir in Sachen oko-
logischer FuBabdruck einer kleineren
SchuhgréBe Schrite fiir Schritt entgegen!
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Tina Kammer und Andrea Herold von
InteriorPark entwickeln mit fundiertem
O Know-how, hohem Designanspruch und
E langjihriger Erfahrung zusammen mic
ihrem interdiszipliniren Expertenteam
nachhaltige Lésungen fiir innen und auBen.
Seit 2014 bespielen sie in Stuttgart, als
Schnittstelle zwischen On- und Offline, einen
Showroom, in dem sich die Branche zu Fach-

veranstaltungen zusammenfindet.
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